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UNO de los negocios que
mas ha proliferado en
-1a Gran Habana durante los
altimos afios ha sido el de
los puestos de café donde la
taza se expende al precio de
tres centavos. Tanto, que su
numero es superior a 2,500,
en céalculo bastante conserva-
dor,

Estos chorritos, como se les
ha dado en llamar por el ar-
got popular, se han converti-
do ya en una de las cosas ti-
picas habaneras, desplazando-
a lo que por espacio de mu-
chos afios constituyé una ins-
titucion: la lecheria de la es-
quina. ;

El habanero o el residente
en La Habana, que son un
considerable nucleo, son muy
dados a tomar café con leche.
El democratico sube -y baja,
hay que confesarlo, no tiene
tantos acictos en el interior
de la Reptblica como en Ia
capital. Es un fenémeno que
‘resulta dificil de explicar,
aunque cuiza pueda atribuir-
se al tipe de vida que se
hace en esta ciudad, con me-
nos oportunidades de visitar
el hogar que en el interior,
donde esta al alcance de la
mano y aqui generalmente a
mucha distaneia.

La ‘progresiva desaparicién
de las lecherias, bien porque
efectivamente son eerradas

o0 porque los locales son de-

dicados a otros negocios, ge-
neralmente el de café-canti-
na, esos bares que con sus apa-
ratos de musica mecémea. son
el tormento del vecindario,—
seguramente que no la ha
notado el habaiero que se
refugia en los puestos de ca-
fé a tres centavos.

Las caracteristicas d(_a es-
tos establecimientos difieren
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y de
la politica de obtener un
mayor rendimiento con la
misma inversién.

Una ama de casa, por ejem-
plo, asegura que para lograr
un buen café utilizando el
colador tiene que emplear a
Tazén de una lipra por cada
veinte tazas, mientras que
con los equipos mencionados
esa misma cantidad de polvo
rinde hasta 108 tazas, desde
luego de las pequeiias por
todos conocidas,

Que constituyen un buen
negocio los puestos de café
de a tres centavos, no cabe
duda. En_estos momentos es
completamente imposible es-
tablecer uno nuevo, pues ra- -

ra' es la cuadra donde no |

existe mas de uno, habiéndo- |
se instalado algumnos hasta
en los zaguanes de esas ea-.
sas antiguas de donde parte la :
escalera para los pisos altos,
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segun las categorias, pero tie- .

nen una en comun que es el
aparato de hacer café a va-
por, un procedimiento de vie-
jo conocide pere que ahora
se ha popularizado sustitu-
yendo a eotra institucién tra-

dicional como es el colador. |

afios a este giro, antes de |
que se hubiera popularizade
tanto, que ha tratado inatil-
mente de ampliar su negocio
con otro establecimiento v
no ha podido congeguirlo,
Pues no hay quien se en.
cuentre en disposicién de
vender lo que 'tiene. Si aca-
S0 encuentra algo es de unas
condiciones tales que por im-
productive no es aconsejable
adquirirlo,

Las operaciones de compra-
venta de estos puestos se ri-
gen por una escala de pre-
cios a base de la cantidad de
café consumido al dia. Lo
mas econémico que puede
conseguirse es a razén de
$500.00 por cada libra y co-
mo el promedio Para una
buena utilidad es de einco
diarias, su precio es de $2.-
500.00

Pero en los puestos de mas
lujo, eon mosiradores de for-
miea, iluminacién, dependien-
tas uniformadas y otros ar-




ada a de café colado.
Muchas transaeciones se han
* realizade sobre esta base.
Es interesante conocer
cuanto produce una libra de
café. La cuenta es sencilla,
Se eobtienen unas 108 tazas,
bero puede ecalcuiarse Ia ven-
ta de cien, descontando las
- que toman el propietario y
los dependientes, lo que. se
derrama y hasta los dos ea-
fés por niquel para el cliente
habitual. A base de esag cien
tazas, wuna libra produce
$3.00. :

De esa cantidad hay que
restar el precio del grano
—$0.85 1a libra—, porque en
los puestos el café se muele
siempre al momento de eo-

. larlo; quince centavos de azi-
€ar y unes 50 centavos para
gastos de corriente eléctrica,
agua y empleados. Es decir,
que cada libra puede produ-
cir bien $1 50,

La gran preferencia del cu-
bano por el ecafé es 1a que
indiscutiblemente ha hecho
posible el éxito del negocio,
porque raro, pero muy raro,
es el que no se tome por lo
menos cinco ‘azas al dia. Y

. Son pecas. )

Ademas a Ia mayoria de los
chorritos se les ha anadido el
aliciente de que lindas mu-
chachas tienen a sy cargo la
atencion de la clientela. No

SR
| €S conveniente apuntar. Tri-
’tase de Ia buena ealidad del
fgrano que se cuela una vez
| convertido en pelvo. Por lo
| general es café lavado o de
| una mezcla en el que entra,
por lo menos, un cincuenta
| por ciento de cste tipo. Ra-
| 26n de esta predileccién es
| el mayor rendimiento. :

| Se ha presentado en vision
‘ de conjunto wuna actividad |
comercial que es senal de
)agitada €poca que vive la hu-

manidad, en la que el tiempo

'de que se dispone resulta

siempre escaso. Por eso la ya !
- casi desaparecida leeheria, cu-
| Yas mesas invitaban a la char-
- la mientras se saboreaba una |

| fie i

| demoras Y con ausencia
elementos ambientales

| inclinen a sostener una eon-
versacién dilatada, a no ser
que haya interég por la jo-
ven que sirve ', . -

que

cabe duda que un bello ros. |

tro y otros atractivos naty-
rales femeninos constituyen
un magnifico ganecho para
atraer parroquianos. -

_En Cuba ng es mecesaria_
“la eampafia que esti llevan- |

dose a cabo en los Estados

Unides, auspiciada por el Pan !

|
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Consiste esa campana en |
lo que se ha denominado “la
pausa del café”, que com. |
prende ‘hasta lograr de las"
grandes empresas comercias
lps e industriales I conce- |
sion a sus empleados de unt |
corto tiempo libre, el im- |
prescindible para tomar una ,
taza de lo que entre los eu-
banes se ha
mo “el néctar negro de los
dioses blancos”,

aumento del aromatico gra-



W




