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L a e s p e c u l a c i ó n c o n . 

I l o s t e l e x i s o r c s ^ ^ y 

Un e jemplo de la terr ible es-
peculación que los erandrs re-
presentantes y distribuidores de 
la» marcas ex t ran je ra » de televi-
sores llevan a cabo a costa del 
pueblo lo br ind i el caso de San-
tiago de Cuba, donde un comer-
ciante independiente vende en 
$260.00 el modelo por el que un 
representante exclusivo ex ige al 
consumidor $429.00. ¡$169.00 
de di ferencia en un t r f ev i i o r de 
mediani ca tegor ía ! y 

Otro modelo es vendido por 
el comerciante independiente a-
un precio de $365.00, mientras 
el representante de la fábr ica 
lo vende en $550.00. ¡$195.00 
de di ferencia en un aparato ! 

Y son estos grandes especula-
dores, representantes directos de 

las marcas extranjeras, los que 
quieren una ley-decreto que eli-
mine esa competencia conve-
niente al pueblo y a la economía 
cubana en general para obtener 
un monopolio absoluto deí mer-
cado que le» permita extraer del 
pueblo esa» enorme» ganancias, 
o aumentarlas a voluntad. 
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